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Información e inscripciones:

MADRID. c/ albarracín, 34. 28037 Madrid
tlF.: 913 755 814. FaX: 915 352 955. ineseformacion@rbi.es

● Objetivos de la gestión integral de clientes
● Fases. Gestión operacional y analítica
● Ejemplos Prácticos
   - Soluciones para cross selleing, up-selling y fidelización
   - Lanzamiento de productos en “marca blanca”
   - Acuerdos de colaboración en productos entre aseguradoras
   - Implementación Gic en corredurías 
   - Experiencias de otros sectores
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